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TATO PREZENTACE JE POSKYTOVANA ZDARMA A JE URCENA POUZE PRO VYUZITI PRI SKOLNi VYUCE. MUZE SLOUZIT TAKE JAKO DOPLNEK
K VYTVARNEMU CYKLU REKLAMNI KAMPAN NEBO DESIGN.

PREZENTACE OBSAHUJE UKAZKY LOG, ZNACEK, REKLAM A DALSI OBRAZOVE MATERIALY, KTERE MOHOU PODLEHAT AUTORSKYM
PRAVUM. JSOU POUZITY POUZE ZA UCELEM VZDELAVANI A NAZORNE DEMONSTRACE, NIKOLI PRO KOMERCNI UCELY.

PREZENTACE NENi URCENA K DALSIMU PRODEJI ANI KOMERCNIMU SIRENI.



AUTOREM TETO PREZENTACE JE MGR. LUCIE SETINSKA,
KTERA TVORI POD ZNACKOU MUCIME KREATIVNE

r&umme kreatlvne

ni pripravy do hodin. Designovy merch pro

WWW. muclmekreatlvne CZ



DOPORUCENE VIDEO:

@ Jak vybrat barvu loga? Psychologie barev
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NENI CERVENA JAKO CERVENA

Na vyslednem dojmu nezalezi jen na barve, ale take na jejim odstinu, svetlosti
a sytosti. Tmava vinova miize pusobit uplne jinak nez jasna neho svétle cervena.



CERVENA V RUZNYCH KULTURACH

Vyznam harvy se muze menit take podle kultury a prostredi.

CiNA x ZAPADNI KULTURY

Stésti, radost, oslavy laska a vasen, ale take nehezpeci,
a svatha zakaz nebo varovani

Proto nelze fict, ze jedna harva znamena vSude na svéte totez.
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o Barvy si casto spojujeme s
urcitymi emocemi, vlastnostmi
nebo naladami.

e S témito asociacemi pracuji
take znacky pfi vybéru barev
pro loga, obaly nebo reklamy.

e Nejde ale o pevna pravidla.
Stejna barva miize vyvolavat
riizné asociace podle kontextu,
kultury i osobni zkuSenosti.
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e Barvy miizeme podle jejich vizualniho
ptisobeni rozdélit na teplé a studené.

e (Cervena, oranzova a Zluta byvaji
spojovany s energii, aktivitou, teplem

nebo vyraznosti.

studeneé teple

e Modra, zelena a néktere odstiny

fialové byvaji spojovany spise s
klidem, chladem a prirodou.

e | tady ale zalezi na konkrétnim
odstinu.
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BARVA
CERVENA

JAKY SI MYSLIM, ZE MA BARVA VYZNAM

MODRA

ORANZOVA

FIALOVA

HNEDA

BiLA

CERNA




Jaky vyznam podle vas muze mit tato barva?
Jakou emoci ve vas vyvolava?
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LASKA « VASEN « ENERGIE * SILA * NEBEZPECI »
NALEHAVOST

Vyrazna barva a snadno pritahuje pozornost.

Casto se spojuje se silnymi emocemi, energii a
aktivitou, ale také s nebezpecim, zakazem nebo
varovanim.

V reklamé se pouziva tam, kde chce znacka zaujmout
a piisobit vyrazné ci dynamicky.

Cervenou ¢asto najdeme u slev, akénich nabidek a
diilezitych prvk, které maji byt dobre viditelne.



Jaky vyznam podle vas miize mit tato harva?
Jakou emoci ve vas vyvolava?
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PRI g — o RADOST « OPTIMISMUS - ENERGIE - TEPLO -
M m V Thomas Nikon

B carnarty [luta patfi mezi velmi svétle a napadné barvy.
e SCOOt -l P E o Casto.se spojuje se sluncem, radosti, optimismem a
ol energii.

. o [Diky své vyraznosti miize dobre upoutat pozornost
I Hertz \/f @ IMDb SIS !

proto se pouziva take u vystrainych prvkii.

Vi @ — Sorint | 2 * Vreklame miize pysoblt hra,we., pratels!(y a mlacvlllstve.

: - LAPOSTE e (asto se kombinuje s tmavymi barvami, predevsim
cernou, se kterou vytvari vyrazny kontrast.




MODRA

Jaky vyznam podle vas muze mit tato barva?
Jakou emoci ve vas vyvolava?



ﬁ e DUVERA « KLID « BEZPECI * STABILITA -
msm,- P G ) PROFESIONALITA « TECHNOLOGIE
Nestle

/—) e Spojovana s klidem, dilvérou, bezpecim a stabilitou.
W @t @B oz ) o B

o V reklameé ji casto vyuzivaji znacky, které chtéji
facebook VISA €Z2D @ . == QD

plisobit spolehlivé a profesionalné.
¢ Technologicke, financni nebo zdravotnicke znacek.
o Svétlejsi odstiny mohou piisobit lehce a svéze,
zatimco tmavé modra byva spojovana s vaznosti a

e — . w " autoritou.
= === PPa Pal"l"'l"vmeo Gilletfe '?%@ NOKIA Lt e v . 1y
== CISCO " ‘:*—'Q » e Modra take pripomina vodu, oblohu a Cistotu, ¢ehoz

reklama casto vyuziva.



ORANZOVA

Jaky vyznam podle vas muze mit tato barva?
Jakou emoci ve vas vyvolava?



e ENERGIE - HRAVOST « PRATELSKOST - TEPLO -
KREATIVITA « AKTIVITA

e (ranzova spojuje vyraznost cervené s lehkosti a
optimismem Zluté.

e (asto piisobi energicky, hravé a neformalné.
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DUNK'N' m JUSTEAT ¢\ reklamd ji vyuzivaji znacky, ktere chtéji pisobit
B3Q KLUt | 4 piistupné, pratelsky nebo mladistvé.
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i proto se miize objevovat takeé u vyzev k akci.
¥ [ruc0 © Spojenis pomeranci, citrusy a podzimem ji miize

dodavat take dojem tepla a svézesti.




Jaky vyznam podle vas muze mit tato barva?
Jakou emoci ve vas vyvolava?
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PRIRODA - ZDRAVI « RUST « SVEZEST « KLID
EKOLOGIE

Zelenou si velmi ¢asto spojujeme s prirodou,
rostlinami a riistem.

Proto ji hojné vyuzivaji znacky spojené s ekologi,
zdravim, prirodnimi produkty nebo udrzitelnosti.
Miize ptisobit svéze, klidné a prirozene.

Vyznam se ale méni podle odstinu: svézi zelena miize
plisobit mladé a ph’rodné tmava zelena zase

Pozor: zelena barva sama o sobé samoziejmé
neznamena, ze je vyrobek skutecné ekologicky. To se
nam pozdeéji krasné hodi ke greenwashingu.



Proc se McDonald’s zmenilz cerveneé na zelenou?



T

Na diikaz ucty k zivotnimu prostiedi. Zdraveji vypadajici vzhled obcerstveni.
Ale? Je skutecne zdravejsi?



Jaky vyznam podle vas muze mit tato barva?
Jakou emoci ve vas vyvolava?
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KREATIVITA « LUXUS « ORIGINALITA « TAJEMSTV -
FANTAZIE - SPIRITUALITA

Fialova byla v historii kvilli narocnosti vyroby
nékterych fialovych barviv spojovana s bohatstvim,
moci a vysokym spolecenskym postavenim.
Dodnes proto miize piisobit luxusné nebo exkluzivne.
Zaroveil byva spojovana s fantazii, kreativitou,
tajemstvim a spiritualitou.

V reklamé se miize hodit znackam, které chtéji
ptisobit originalné nebo nekonvencné.

Vyrazné zalezi na odstinu: tmava fialova miize
ptisobit luxusné, zatimco svétla levandulova spiSe
jemneé a klidné.



Jaky vyznam podle vas muze mit tato barva?
Jakou emoci ve vas vyvolava?
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e V reklame se objevuje napriklad u kosmetiky, mody,
hracek nebo sladkosti, ale jeji vyuZiti je dnes
mnohem Sirsi.
o Svétla riizova miize piisobit jemné a klidné, zatimco
syta riizova je naopak vyrazna, energicka a hrava.

o Praveé riizova je hezkym prikladem toho, jak vyznam
barvy vytvaii take spolecnost a kultura.
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Jaky vyznam podle vas muze mit tato barva?
Jakou emoci ve vas vyvolava?



e PRIRODA * ZEME « STABILITA « TRADICE « REMESLO

H jé - PRIROZENOST
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® Pfipomina piidu, dfevo a dalsi pfirodni materialy.

e (asto proto piisobi pfirozené, zemité a tradicné.

o V reklamé ji najdeme napfiklad u kavy, ¢okolady,
potravin, femeslnych nebo prirodné ladénych
vyrobki.

e Miize pomahat vytvaret dojem tradice, jednoduchosti
nebo rucni vyroby.

e V kombinaci s beZovou a dalSimi pfirodnimi odstiny
byva vyuZivana takeé u znacek, které chtéji zdiiraznit
prirodni charakter produktu.
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Jaky vyznam podle vas muze mit tato barva?
Jakou emoci ve vas vyvolava?




CISTOTA + JEDNODUCHOST « LEHKOST « PROSTOR -
MINIMALISMUS - NOVOST

Spojovana s cistotou, jednoduchosti a lehkosti.

V designu vytvari volny prostor a nechava vyniknout
ostatni prvky.

Casto se vyuZiva v minimalistickém designu a u
znacek, které chtéji ptisobit jednoduse a moderné.
Hygiena, zdravotnictvi nebo cistota.

Jeji vyznam je vyrazné kulturné podminény. Zatimco v
zapadnim prostredi byva spojovana napriklad se
svatbou, v nékterych asijskych kulturach miize
souviset také se smutkem a pohrebnimi ritualy.



Jaky vyznam podle vas muze mit tato barva?
Jakou emoci ve vas vyvolava?
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S Ay barvami.
e /aroven miiZe byt spojovana s tajemstvim, smutkem,
smrti nebo nebezpecim.
e Vysledny dojem proto hodné zavisi na tom, s jakymi
dalSimi barvami a prvky je kombinovana.




Jaky vyznam podle vas muze mit tato barva?
Jakou emoci ve vas vyvolava?
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LUXUS + BOHATSTVI « USPECH * PRESTIZ »
VYJIMEGNOST « OCENENI

Vychazi z barvy zlata, tedy materialu historicky
spojovaného s bohatstvim a vysokou hodnotou.

Proto byva spojovana s luxusem, prestizi, uspéchem a
vyjimecnosti.

V reklamé se ¢asto objevuje u prémiovych nebo
luxusnich produkti.

Casto se kombinuje s éernou, bilou nebo tmavymi
odstiny, které jeji luxusni charakter jesté zvyraziuiji.
[lato zname také z medaili, trofeji a ocenéni, a proto
miize symbolizovat vitézstvi a uspéch.



TIVI

A'v barvach;

1jel %zn & ne wdame Y

el
,.-

eml )0C vas cha‘kterz ac

Ievne k|ldlll?jl.' nebo vyraz 16ji?

R

p“sm nékteré Iogo 1ajednomlixusnej, hrave




STEINE LOGO, JINY DOJEM?
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	PSYCHOLOGIE BAREV V REKLAMĚ
	PREZENTACE NENÍ URČENA K DALŠÍMU PRODEJI ANI KOMERČNÍMU ŠÍŘENÍ.
	www.mucimekreativne.cz
	DOPORUČENÉ VIDEO:
	Barvy jsou důležitou součástí reklamy. Pomáhají upoutat pozornost, odlišit značku od konkurence a mohou ovlivnit, jak na nás značka nebo výrobek působí.
	Jednotlivé barvy si často spojujeme s určitými vlastnostmi, pocity nebo situacemi. Tyto asociace ale nejsou pro všechny stejné. Ovlivňuje je naše zkušenost, kultura, prostředí i konkrétní odstín barvy.
	NENÍ ČERVENÁ JAKO ČERVENÁ
	ČERVENÁ V RŮZNÝCH KULTURÁCH
	Význam barvy se může měnit také podle kultury a prostředí.


	ČÍNA
	ZÁPADNÍ KULTURY
	Štěstí, radost, oslavy a svatba
	láska a vášeň, ale také nebezpečí, zákaz nebo varování

	Barvy si často spojujeme s určitými emocemi, vlastnostmi nebo náladami.
	S těmito asociacemi pracují také značky při výběru barev pro loga, obaly nebo reklamy.
	Nejde ale o pevná pravidla. Stejná barva může vyvolávat různé asociace podle kontextu, kultury i osobní zkušenosti.
	Barvy můžeme podle jejich vizuálního působení rozdělit na teplé a studené.
	Červená, oranžová a žlutá bývají spojovány s energií, aktivitou, teplem nebo výrazností.
	Modrá, zelená a některé odstíny fialové bývají spojovány spíše s klidem, chladem a přírodou.
	I tady ale záleží na konkrétním odstínu.
	AKTIVITA
	Co ve vás jednotlivé barvy vyvolávají?

	ČERVENÁ
	LÁSKA • VÁŠEŇ • ENERGIE • SÍLA • NEBEZPEČÍ • NALÉHAVOST
	Výrazná barva a snadno přitahuje pozornost.
	Často se spojuje se silnými emocemi, energií a aktivitou, ale také s nebezpečím, zákazem nebo varováním.
	V reklamě se používá tam, kde chce značka zaujmout a působit výrazně či dynamicky.
	Červenou často najdeme u slev, akčních nabídek a důležitých prvků, které mají být dobře viditelné.
	ŽLUTÁ
	RADOST • OPTIMISMUS • ENERGIE • TEPLO • POZORNOST • HRAVOST
	Žlutá patří mezi velmi světlé a nápadné barvy.
	Často se spojuje se sluncem, radostí, optimismem a energií.
	Díky své výraznosti může dobře upoutat pozornost, proto se používá také u výstražných prvků.
	V reklamě může působit hravě, přátelsky a mladistvě.
	Často se kombinuje s tmavými barvami, především černou, se kterou vytváří výrazný kontrast.
	MODRÁ
	DŮVĚRA • KLID • BEZPEČÍ • STABILITA • PROFESIONALITA • TECHNOLOGIE
	Spojována s klidem, důvěrou, bezpečím a stabilitou.
	V reklamě ji často využívají značky, které chtějí působit spolehlivě a profesionálně.
	Technologické, finanční nebo zdravotnické značek.
	Světlejší odstíny mohou působit lehce a svěže, zatímco tmavě modrá bývá spojována s vážností a autoritou.
	Modrá také připomíná vodu, oblohu a čistotu, čehož reklama často využívá.
	ORANŽOVÁ
	ENERGIE • HRAVOST • PŘÁTELSKOST • TEPLO • KREATIVITA • AKTIVITA
	Oranžová spojuje výraznost červené s lehkostí a optimismem žluté.
	Často působí energicky, hravě a neformálně.
	V reklamě ji využívají značky, které chtějí působit přístupně, přátelsky nebo mladistvě.
	Je dostatečně výrazná, aby přitahovala pozornost, a proto se může objevovat také u výzev k akci.
	Spojení s pomeranči, citrusy a podzimem jí může dodávat také dojem tepla a svěžesti.
	ZELENÁ
	PŘÍRODA • ZDRAVÍ • RŮST • SVĚŽEST • KLID • EKOLOGIE
	Zelenou si velmi často spojujeme s přírodou, rostlinami a růstem.
	Proto ji hojně využívají značky spojené s ekologií, zdravím, přírodními produkty nebo udržitelností.
	Může působit svěže, klidně a přirozeně.
	Význam se ale mění podle odstínu: svěží zelená může působit mladě a přírodně, tmavá zelená zase tradičněji nebo luxusněji.
	Pozor: zelená barva sama o sobě samozřejmě neznamená, že je výrobek skutečně ekologický. To se nám později krásně hodí ke greenwashingu.
	Proč se McDonald´s změnilz červené na zelenou? 
	Na důkaz úcty k životnímu prostředí. Zdravěji vypadající vzhled občerstvení.
	Ale? Je skutečně zdravější?
	FIALOVÁ
	KREATIVITA • LUXUS • ORIGINALITA • TAJEMSTVÍ • FANTAZIE • SPIRITUALITA
	Fialová byla v historii kvůli náročnosti výroby některých fialových barviv spojována s bohatstvím, mocí a vysokým společenským postavením.
	Dodnes proto může působit luxusně nebo exkluzivně.
	Zároveň bývá spojována s fantazií, kreativitou, tajemstvím a spiritualitou.
	V reklamě se může hodit značkám, které chtějí působit originálně nebo nekonvenčně.
	Výrazně záleží na odstínu: tmavá fialová může působit luxusně, zatímco světlá levandulová spíše jemně a klidně.
	RŮŽOVÁ
	NĚHA • ROMANTIKA • HRAVOST • JEMNOST • PÉČE • VÝRAZNOST
	Je v současné západní kultuře často spojována s něhou, romantikou a ženskostí.
	Toto spojení ale není univerzální ani neměnné a v historii se význam růžové proměňoval.
	V reklamě se objevuje například u kosmetiky, módy, hraček nebo sladkostí, ale její využití je dnes mnohem širší.
	Světlá růžová může působit jemně a klidně, zatímco sytá růžová je naopak výrazná, energická a hravá.
	Právě růžová je hezkým příkladem toho, jak význam barvy vytváří také společnost a kultura.
	HNĚDÁ
	PŘÍRODA • ZEMĚ • STABILITA • TRADICE • ŘEMESLO • PŘIROZENOST
	Připomíná půdu, dřevo a další přírodní materiály.
	Často proto působí přirozeně, zemitě a tradičně.
	V reklamě ji najdeme například u kávy, čokolády, potravin, řemeslných nebo přírodně laděných výrobků.
	Může pomáhat vytvářet dojem tradice, jednoduchosti nebo ruční výroby.
	V kombinaci s béžovou a dalšími přírodními odstíny bývá využívána také u značek, které chtějí zdůraznit přírodní charakter produktu.
	BÍLÁ
	ČISTOTA • JEDNODUCHOST • LEHKOST • PROSTOR • MINIMALISMUS • NOVOST
	Spojována s čistotou, jednoduchostí a lehkostí.
	V designu vytváří volný prostor a nechává vyniknout ostatní prvky.
	Často se využívá v minimalistickém designu a u značek, které chtějí působit jednoduše a moderně.
	Hygiena, zdravotnictví nebo čistota.
	Její význam je výrazně kulturně podmíněný. Zatímco v západním prostředí bývá spojována například se svatbou, v některých asijských kulturách může souviset také se smutkem a pohřebními rituály.
	ČERNÁ
	ELEGANCE • LUXUS • SÍLA • AUTORITA • TAJEMSTVÍ • VÁŽNOST
	Může působit elegantně, silně a sebevědomě.
	V reklamě ji často využívají značky, které chtějí vytvářet dojem luxusu, exkluzivity nebo vysoké kvality.
	Velmi dobře funguje v minimalistickém designu a vytváří výrazný kontrast s bílou nebo jasnými barvami.
	Zároveň může být spojována s tajemstvím, smutkem, smrtí nebo nebezpečím.
	Výsledný dojem proto hodně závisí na tom, s jakými dalšími barvami a prvky je kombinována.
	ZLATÁ
	LUXUS • BOHATSTVÍ • ÚSPĚCH • PRESTIŽ • VÝJIMEČNOST • OCENĚNÍ
	Vychází z barvy zlata, tedy materiálu historicky spojovaného s bohatstvím a vysokou hodnotou.
	Proto bývá spojována s luxusem, prestiží, úspěchem a výjimečností.
	V reklamě se často objevuje u prémiových nebo luxusních produktů.
	Často se kombinuje s černou, bílou nebo tmavými odstíny, které její luxusní charakter ještě zvýrazňují.
	Zlato známe také z medailí, trofejí a ocenění, a proto může symbolizovat vítězství a úspěch.
	AKTIVITA
	Podívejte se na známá loga v barvách, ve kterých je běžně nevídáme.

	STEJNÉ LOGO, JINÝ DOJEM?
	Barva není jen dekorace. Je důležitou součástí vizuální identity značky a může výrazně změnit způsob, jakým ji vnímáme. Proto bychom ji neměli vybírat jen podle toho, která se nám líbí, ale také podle toho, jak značka působí, co nabízí
	a pro koho je určena.
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